
新国货美妆创新
趋势



当很多消费行业因疫情遭受影响时，美容及个人
护理市场却彰显出了韧性，当然，这块红海市场的
竞争格局也是更加激烈，大量本土小众品牌兴起，
国际美容集团也纷纷加码中国市场。其中，新国货
在核心科技驱动和中国文化、民族自信等的加持
下,也正加强着与中国消费者的紧密度。

在产品创新中采用越来越多的中国元素逐渐增
多，那么在未来，如何从更多维度来进行创新，都
是值得我们思考与实践的问题。

始于颜值，合于品质，忠于内核。产品创新的趋势
将会从包装设计与高质量品质为依托，同时赋予
产品品牌彰显民族自信、责任感的内核，打造既能
传承中国文化和传统，又具备现代感，这些也将能
够与新一代消费者产生共鸣。

杜蕾，英敏特美容及个护资
深分析师

编者注：
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本土品牌正在赢得更多的消费者

样本：2,960 名过去6个月使用过面部护肤品的18-49岁女性互联网用户

支持国货

88%
女性护肤品消费者同意“我愿意购买

更多国产品牌护肤品来支持国货”

国货正当潮

74%
女性护肤品消费者同意“使用国产品

牌护肤品是一种潮流”

国产vs.进口

69%
女性护肤品消费者同意“护肤品牌是

国产还是国外的并不重要”
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常用的美妆个护更多来自于本
土品牌

最常用的品牌来自哪个国家, 2020

样本：2,386 名18-49岁的互联网用户; 1,593 名18-49岁的互联网用户; 2,666 名18-49岁的互联网用户

32%

26%

19%

20%
52%

8%

10%

6%

10%

14%
22%

18%

13%

8%5%
7%

14%

16%

中国 日本 韩国 法国 韩国 其它

彩妆面部护肤 洗发护发
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中国品牌与外国品牌

近年来，中国本土品牌在消费者心目中的形象有了很大的提升， 除了性
价比的优势，购物体验、环保、产品丰富性和创新都得到了消费者的认
可，超过一半的人认为国产更好或者两者差不多

对国产和国外美妆品牌的印象,2020

样本：3,909 名过去6个月买过美妆产品的18-49岁互联网用户

性价比高 购买体验/
服务好

环保 产品选择多 有创意/
创新

用起来安全 成分好 效果好 流行/时尚 技术先进

国产美妆品牌 两者差不多 国外美妆品牌 我不知道

69% 32% 30% 27% 27% 25% 22% 18% 17% 13%

13%

35% 39% 33% 29% 39% 31%
31% 27%

20%

17%

31% 23% 39% 42% 33% 43% 49% 55% 64%

1% 2% 8% 1% 2% 3% 5% 2% 1% 2%
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对中国品牌的认知（护肤及彩妆）

样本：3,909 名过去6个月买过美妆产品的18-49岁互联网用户

对国产护肤品的印象,2020 对国产彩妆的印象,2020

71%

48%
38% 35% 31% 30% 30%

16% 16%

66%
58%

43%
35% 31%

26% 24% 21%
16%

性价
比高
的
安全
的
效果
好的
肤感
好的专业

的
环保
的
创新
的
高科
技的潮流

的

性价
比高
的
安全
的
效果
好的
肤感
好的专业

的
环保
的
创新
的
高科
技的潮流

的
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外观：有颜又有趣

品质：有料有技术

内核：有自信有责任感
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外观：有颜又有趣

对于消费者来说，美妆产品的颜值、质地、有趣的包装是吸引他们购买
的重要因素。

此外，有颜又有趣的产品也能让消费者主动分享，英敏特报告显示，在
过去一年，24%一线城市美妆产品消费者曾经在社交媒体上分享美妆
产品使用体验。

关于消费者……

样本：3,909 名过去6个月买过美妆产品的18-49岁互联网用户

74% 64%

23%

关注美妆产品关于质
地和香味的详细介绍

的消费者同意“我选择美
妆产品时，颜值很重要”

的消费者愿意为具有独
特包装的美妆产品溢价
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高颜值美妆个护

TICK&LICK笛珂梨萌宠星空奇幻礼盒

多功能彩妆粉，可以用于眼影、高光。 
造型灵感来自于萌宠

FADESOUL 雾感哑光唇膏

无性别彩妆品牌 含水脂膜修护银子，膏体丝绒
般柔滑触感

Storymix 小奶泡沐浴乳

面部护肤+以油养肤理念养护身体肌肤，采用书
本造型包装，营造生活的仪式感

来源：Mintel GNPD / 品牌天猫店 

多功能彩妆粉：立体动物造型 唇膏：极简风和未来感 沐浴露：书本造型增加仪式感
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高颜值质地与成分的连接

兰舒愈修护精华油

 蓝色质地源于德国洋甘菊。经过火与水的淬炼呈
现出靓蓝色，给皮肤带来平和与宁静

AOEO 奇迹三元红蓝精华

粉色和蓝色透明质地来源于活性成分VB12和蓝
铜肽

EVM 肌源修护益生菌粉光水

淡粉色质地来源于VB12和虾青素 

来源：Mintel GNPD / 品牌天猫店 
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跨品类灵感

BOBORE 燕麦可可平衡清洁

产品质地灵感来自于受欢迎的休闲零食-生巧

PMPM磨砂沐浴膏

产品质地灵感来自于抹茶冰激凌

理然咖啡沐浴露

产品质地灵感来自于拿铁咖啡，“奶盖”来自于四
种滋润成分，产品带有醇厚咖啡香气

来源：Mintel GNPD / 品牌天猫店 

巧克力质地 抹茶冰激凌质地 拿铁咖啡质地
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DIY丰富使用体验

Plustwo普拉斯兔氨基酸香水型沐浴露

双安瓶设计，锁鲜香味和活性护肤成分

Mixx保湿修护肌底液

保湿修护肌底液+精华浓缩液

依克多因舒缓修护精华液+虾青素鲜肌换肤精
华液

三兔梦幻流转摩天轮香水礼盒

迷你香水的礼盒，内含8款迷你香水和DIY材料，
消费者可以自己动手组装摩天轮作为香水的支
架

来源：Mintel GNPD / 品牌天猫店 

双安瓶即时混合 肌底液+浓缩液 DIY香水支架
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奇思妙想的美妆个护产品

另物KOILAND乡爱香薰

剧中人物刘能和赵四为灵感，推出“舞王败北”“
小诸葛制霸”的两款香薰，展示家乡味道

小奥汀 × 珍宝珠扭蛋机指甲油

礼盒采用玩趣扭蛋机，内含 8 色指甲油，可进行
混色叠涂

闲鱼“摸鱼”盲盒香皂

香皂做成闲鱼的形状，让搓香皂的寻常动作，变
成“摸鱼”的另类搞笑体验，同时还满足开盲盒的
好奇，当香皂快用完时，会发现神秘礼物

来源：品牌天猫店 / 小奥汀微博 / Socialbeta

土潮香薰蜡烛 扭蛋机 盲盒体验 
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品质：有料有技术

中国消费者积极主动地获取成分的信息，成分党人群也在不断的晋级，
从对单一成分浓度含量的追求逐渐理性化，专利、研发团队等相关信息
对他们来说都是值得去参考的信息从而做出购买决策

53% 55%

39%

消费者认为“知名品牌的研发
团队开发” 会增加信息的可信度

女性消费者愿意花更多时间学习
美妆/个人护理产品成分的知识

消费者认为“有专利”
会增加信息的可信度

关于消费者……

样本：2,943 名关注美妆个护产品成分的18-49岁的女性互联网用户
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国货新品：产品沟通中强调技
术、专利

技术、专利正在成为产品沟通的一部分，英敏特新品数据库显示，过去
三年产品宣称中含有“技术”和“专利”的产品在总体比例在10%左右，
其中最为活跃的品类是面部护肤品， 在过去一年国货新品中30%的宣
称中包含有“技术”或者“专利”

中国美妆个护：技术或专利沟通在国产新品中占比，201809~202108

Source: Mintel GNPD,过去三年新上市的国产美妆个护产品

9% 11% 10%

20%
24%

30%

MAT201908 MAT202008 MAT202108
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与国际原料商的深度合作

百雀羚帧颜淡纹修护系列

与Merck合作

基于草本活性成分原初因ProVTA™, 为中国女性
提供高效不刺激的抗税老解决方案

自然堂金钻微雕抗皱紧致系列

与Ashland合作

基于八年联合研究成果，独创的表观肌源修复
科技结合多重抗老成分，精准定位及改善东方
女性皮肤各种衰老问题。

丸美多重胜肽紧致淡纹精华

与Lipotec合作 

通过科学筛选专研出三肽-10瓜氨酸、九肽-1和新
六肽 Pro MAX(乙酰基六肽-8升级版)之最佳协同,
打造丸美小红蝎精华独家配比3D胜肽

来源：Mintel GNPD / 品牌天猫店 

百雀羚科技新草本战略 伽蓝针对东方肌肤衰老提供解决方案 独家配比3D胜肽
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与国内研究机构合作

HOMEFACIALPRO 基底修护精华液

Home Facial Pro 推出全新高机能黑标系列，主
打3H

概念，高浓度、高协同、高渗透，联合中科院博导
将15年科研成果运用于修护成分组合研发（姜黄
素、羟基积雪草甙和依克多因)

相宜本草龙胆安心修护冻干面膜

专利冻干技术*，锁鲜高活性龙胆、积雪草等本
草精华。

相宜本草2021年宣布与伟博海泰生物科技集团
签署战略合作协议，成立联合实验室；在中草药
护肤、冻干产品研发等领域开展深度合作

溪木源芋螺毒素肽赋活紧致蜜露

与基因工程药物国家工程研究中心成立功
能性护肤联合实验室，打造四维立体Lab to 
Consumer(从实验室到消费者)研发产品力持续
创新模型

来源：Mintel GNPD / 品牌天猫店 

中科院研究成果 与冻干技术领先机构建立联合实验室 溪木源  Simpcare Lab
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自研成分与专利

瑷尔博士赋颜乳

历经4年研发，创新性地采取了双菌发酵技术，获
得更小分子量的褐藻，对皮肤中的DEJ（真表皮连
接）有显著修复效果

芮生夜间修护御龄精华露

百瑞吉独有专利BIOREGEN-MSC™，协同海茴
香干细胞、依克多因 、蓝铜胜肽、棕榈酰三肽 -1
， 提升修护抵御力，强韧加厚屏障，促进胶原嘭
弹、紧致淡纹。

至本 特安修护乳液

自研活性成分 
POLYCALM® & CICAPACK® 
分别来自于香菇菌丝发酵茶叶提取和四种积雪
草复配组合

来源：Mintel GNPD / 品牌天猫店 

福瑞达：褐藻提取物 芮生： BIOREGEN-MSC™ 至本：POLYCALM® & CICAPACK®
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内核：有自信有责任感

相当比例的中国美妆消费者对宣传中国传统文化的产品感兴趣，同时
大部分也认可国产品牌更适合中国人的护肤需求

87% 83%

47%

女性护肤品消费者同意“国产
品牌护肤品更适合中国人的皮肤需求”

护肤品女性消费者有兴趣购
买宣传中国传统文化的护肤品

消费者愿意为具有环
保属性的美妆产品溢价

关于消费者……

样本：2,960 名过去6个月使用过面部护肤品的18-49岁女性互联网用户
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品牌概念植根于本土资源和文化

来源：Mintel GNPD / 品牌天猫店 

选用的是广盐集团首个获得
PEOP（生态原产地）认证的天
然海盐田产出的纯净海盐，保
留了锶钠钾镁等微量元素，帮
助维持口腔黏膜的健康

盐致-广东天然海盐田

广盐集团与广州中医药大学研
究院联合研发。选用的是广盐
集团首个获得PEOP（生态原产
地）认证的天然海盐田产出的
纯净海盐，保留了锶钠钾镁等
微量元素，帮助维持口腔黏膜
的健康。

与薰衣草原产地法国普罗旺斯
有着相似的气候和地理环境，
伊犁也被誉为“中国薰衣草之
乡”

伊帕尔汗 – 新疆薰衣草

福瑞达美业和伊帕尔汗之间的
商业联合，把新疆优质的薰衣
草资源以产业链的方式赋能于
国内的化妆品市场

大饭殿 – 宁夏枸杞

联合宁夏中宁枸杞产业创新研究院研
发，严选国内优质农作物精粹

在设计上，可代表东方农业元素的设计
杰作：米袋与锅。让华夏农耕文明变得
立体可感知，并且融入生活。
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突出本土成分

采之汲 茸芝焕肤晚安面膜

含有中国灵芝、松茸和雪耳提取物。 
松茸提取物抑制酪氨酸的活性，美白皮肤；灵芝
提取物防止老化，舒缓皮肤，同时增强皮肤的活
力

稚优泉喜马拉雅粉盐身体磨砂膏

 含有喜马拉雅粉红盐颗粒、乳酸和苹果酸，以及
来自长白山的温泉水，具有保湿作用

超级种子有机黑灵芝毛发精华能量瓶

采自大兴安岭的森林中的黑灵芝，含有高活性的
多糖，促进细胞中SOD的活性，保护自由基，平衡
头皮。

数据来源：Mintel GNPD，品牌天猫店

中国灵芝、松茸 长白山温泉 大兴安岭黑灵芝
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消费者对美妆品牌有更高的期待

消费者对于美妆品牌 也提出了更高的要求，期待美妆品牌履行更多的
社会责任；其中支持环保和可持续发展受到最多的关注

74%
68%

61% 60%

48% 47% 46% 43%

28%

支持环保/
可持续发展

生产过
程透明

严格遵守
法律法规

鼓励多样
化的美

支持本
地经济

保障员
工权益

保护动
物福利

保护和宣传
中国传统文化

为社会话
题发声

美妆产品消费者：美妆品牌应该履行的社会责任,2020

样本：3,909 名过去6个月买过美妆产品的18-49岁互联网用户
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国产品牌过去三年可持续相
关宣称的变化

以面部护肤品为例，在过去三年间，国产面部护肤新产品中，环保、可持
续宣称持续增长

慈善、可生物降解虽然占比很小，但也呈现明显上升趋势

环保包装 环保产品 可持续发展/ 
自然环境/
自然资源

可回收 无毒 慈善 可生物降解 碳中和

6.0%
6.0%

8.3%

人道动物保护

4.5%

6.2%
6.6%

3.4%

5.8%

7.0%

2.4%
2.8%

3.4%

2.4%
2.1%

3.7%
3.3%

1.2%
0.6%

1.5%1.7%

0.3% 0.2%
0.8%

1.3% 1.0%
0.4% 0.1%

MAT201908 MAT202008 MAT202108

国产面部护肤品：环保、可持续宣称持续增长

数据来源：Mintel GNPD，过去三年国产品牌面部护肤品
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美丽与环保

来源：品牌天猫店

至本：替换装 超级种子：无胶带快递盒&可循环外包装 乐了：100%可回收甘蔗材料
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纯净美容的本土演绎

淂意提出DCBS 
淂意纯净彩妆标准

用户友好 
生命友好 
地球友好

素幸Sober beauty

展示电商平台购物绿色包裹

物流盒：回收纸箱, 再生防震蜂窝纸、雪梨纸

来源：品牌天猫店 / 小红书官方账号
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未来创新的思考？

多重感官体验的调动 美妆产品角色重塑 概念故事与科学证据的融合
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关于英敏特
英敏特洞悉消费者需求，解读深
层原因。作为全球领先的市场研
究咨询公司，我们分析消费者、市
场、产品创新和竞争格局，提供对
全球和地方经济的独特视角。自
1972年成立以来，我们的预测型
分析和专业推荐已帮助客户更迅
速地制定更明智的商业决策。英敏
特助力企业和人才成长。欢迎访问 
china.mintel.com了解更多。

关注我们

@英敏特咨询

@Mintel 英敏特


