
中国消费市场洞察
概览：奢侈品与时尚
英敏特为您带来奢侈品与时尚系列的
最新市场和创新趋势以及消费者洞察



英敏特中国报告在2022年推出总共135篇中文报
告,并持续更新奢侈品与时尚系列。

从奢侈品的整体市场和消费者的消费态度的趋势，
进一步细分全新话题，包括街头潮流、中性化时尚、
数字化等多个潮流主题，为您深入挖掘中国奢侈品
与时尚的市场增长机遇。

迅速了解中国消费市场最明智的方式。精准、有力、
值得信赖的数据、洞察和分析——为您提供需要掌
握的关键信息,让您了解中国消费者所思所想以及
背后的原因。

对奢侈品的态度	 	 对街头潮流的态度

奢侈品与数字化	 	 中性化时尚

运动与健身服饰	 	 女性内衣零售

英敏特在2022年奢侈品与时
尚系列报告

奢侈品与时尚系列2022报告目录:



Z世代奢侈品消费
随着Z世代购买力的提升，他们对奢侈的需求和定义也在不断改变。对Z世代而言，
奢侈品不仅是产品，还是可以彰显其身份的生活方式和一种情感的表达形式。此
外，奢侈品牌采用的新市场营销和科技手段，如盲盒和虚拟娱乐也越来越受到Z世
代欢迎，很有可能驱动未来增长。随着越来越多的奢侈品牌拥抱社交媒体和虚拟
娱乐，它们与Z世代的连接也会加强。



英敏特数据显示，高端品牌（如Apple苹果、外星人）高配置的数码产品越来越受
欢迎。45%的被访Z世代买来自用，12%买来送礼。英敏特认为这类购买行为说
明在选购奢侈品方面，Z世代消费者有自己的标准和定义。科技相关的产品被年
轻人认为是生活中必不可少的东西。

高端品牌数码产品盛行
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奢侈品配饰
近年来，奢侈品配饰一直是消费者送礼和犒劳自己的首选。不过，消费者的态度和
购物习惯在不断变化：购买决策变得越来越理性，在选购品牌时也会进行更全面
的考虑。消费者会欣然接受能带给他们身份认同和独特性的产品，即使购买二手
奢侈品也会如此，因为他们希望在自身与品牌和产品之间建立更深刻的连结。



来源：库润数据/英敏特

消费者寻求与众不同的产品，在一定程度上会被特别定制的产品所吸引（57%）。
限量款和知名设计师设计可以促进消费升级。同时，消费者对品牌服务的期望也
越来越高，售后修理（37%）和保养（51%）已逐渐引起消费者的注意。在保持经典
风格的情况下，品牌更注重提供独特的卖点和产品。通过限量特别定制产品或服
务在特定场合（如情人节）吸引消费者的注意力，将有助于品牌脱颖而出。

追求独特性
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哪些特点或服务会吸引您购买⼀款奢侈品配饰？（多选）
基于：1500名⽉收⼊在28000万元⼈⺠币及以上的18-49岁互联⽹⽤⼾



轻奢品
对追求更为理性和精致生活的消费者而言，轻奢品已成为一种生活方式。同时，消
费者比以往更加注重环保。他们更受致力于承担社会责任的品牌吸引。奢侈品市
场曾被外国品牌主宰，但如今消费者希望看到更多的本土奢侈品牌。只要本土轻
奢品牌将本土文化优势融入可持续环保中，就有望在本土消费者当中营造较强的
亲和力。



来源： 库润数据/英敏特

在不同品类中，消费者愿意为轻奢珠宝首饰（44%）和手表（34%）多花钱，可能是因为珠宝首饰和手
表一般比较贵重，外出打扮时也更为显眼。与此同时，珠宝首饰更受家庭的欢迎，尤其是有孩子的家
庭，因为按照中国传统，父母会为新生儿定制长命锁或手镯等金饰，表达对宝宝的祝福。

轻奢珠宝首饰获得关注

6

11

21

22

27

33

41

48

49

17

21

33

37

32

38

30

28

27

26

24

24

25

20

17

14

12

9

44

34

15

10

8

5

4

3

2

7

10

8

6

14

8

11

10

13

0 20 40 60 80 100 120

珠宝⾸饰

⼿表

⼿提包/袋

服装

⾏李箱包

鞋履

钱包/⽪夹

时尚配件

眼镜/墨镜

愿意为购买轻奢品⽀付的价格，2021年
基于：3000名18-49岁的互联⽹⽤⼾
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快时尚
快时尚已经成为一种生活方式。消费者不仅在日常生活中广泛接纳快时尚产品，
还愿意在重要场合穿戴快时尚服饰。消费者对快时尚品牌支持日益增长，为这些
品牌拓展品类和穿戴场景注入信心。家居生活可能是快时尚的下一个商机。



来源: 库润数据/英敏特

快时尚市场正在稳步增长，但增速呈持续下降趋势。在零售业深化数字化转型的
当下，快时尚行业也面临着数字化挑战。电商、直播、线上订购线下配送等零售模
式正在不断升级。快时尚品牌可以考虑通过增加直播活动来触达更多的消费者，
因为互联网数字化正在蓬勃发展，消费者的注意力高度分散，并且被信息流广告
和视频应用程序所霸占。

同时，英敏特的数据显示，80%的被访者同意在快时尚产品中添加中国传统元素
会增加消费者的好感。只有36%的被访者认为相比国内的大众品牌，国外的快时
尚品牌更值得购买，同时18%的被访者表示不同意。这表明在快时尚领域，中国品
牌仍有机会赢得消费者的青睐，尤其是年轻消费者，他们对于上述观点的认同度
低于较为年长的消费者。

数字化及国潮范儿的前景
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在快时尚产品设计中添加中国传统元素会增加消费者的好感

融⼊科技元素能够增加快时尚产品的独特性

快时尚不仅是产品，还代表了⼀种⽣活⽅式

部分对快时尚的态度
基于：3000名18-49岁的互联⽹⽤⼾
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时尚意见领袖
在做购买决定时，时尚意见领袖对消费者而言越来越重要。随着社交媒体的蓬勃
发展，时尚KOL不断采用新方式与消费者建立联系。从纯图片文字到短视频和直
播，从微博和小红书到抖音和哔哩哔哩，内容和形式不断变化。然而，无论形式如
何变化，消费者一直希望看见更真实和专业的分享和能深深触动他们并为他们发
声的内容。能抓准消费者兴趣点、创作鲜明对比意见并引领深度讨论的时尚KOL
在未来会越来越受欢迎。



来源: 库润数据/英敏特
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关注时尚KOL的平台使⽤率（按城市线级区分），2021年
基于：1548名过去6个⽉在社交媒体上关注更多时尚KOL的18-49岁互联⽹⽤⼾

三线城市（N=460) ⼆线城市（N=466) ⼀线城市（N=622）

图文平台通常是指以分享纯图片文字为主，而非视频的社交媒体平台。根据英敏特数据，一线城
市（43%）与三线城市（45%）被访者在抖音关注更多时尚KOL。同时，一线城市被访者在小红书
（26%）及微博（34%）关注更多KOL，略高于二、三线城市的被访者。小红书及微博主要是有强大
社交属性的图像平台，人们的帖子形式以图片和文字而非短视频为主。由此可见，一线城市被访者
比二、三线城市的被访者更习惯使用图文。因此，如果时尚KOL想要瞄准一线城市的受众，这两个
平台不能错过。此外，抖音和微信作为全国性的两大社交媒体平台，可被广泛用以吸引对时尚感兴
趣的低线城市消费者，因为分别有45%及32%的被访者正在关注这两个平台。

图文平台在一线城市盛行



我们的观点
新冠疫情爆发带来诸多变化，消费者的消费态度也随之悄然转
变。他们变得更加关注自身的生活水平和生活方式。消费者追
求高品质生活的同时，对自身健康以及环境的责任感也有所增
加。

为应对这些变化，品牌不妨考虑将产品设计与理念融入消费者
生活，帮助他们表达并彰显自身态度。比如环保方面，品牌可以
提供低碳和环保的产品设计，以践行和宣传社会责任，赢得消
费者的关注和认同。

与此同时，消费者的爱国热情持续高涨，为本土品牌带来巨大
机遇。虽然奢侈品市场向来被外国品牌主宰，但消费者也越来
越希望看到更多的本土奢侈品。中国轻奢品牌将中国文化元
素融入低调的产品设计，激发消费者的身份认同感和民族自豪
感，借此也能做得出色。



关于英敏特

关注我们

@英敏特咨询

@Mintel 英敏特

英敏特洞悉消费者需求,解读
深层原因。作为全球领先的市
场研究咨询公司,我们分析消
费者、市场、产品创新和竞争
格局,提供对全球和地方经济
的独特视角。自1972年成立以
来,我们的预测型分析和专业
推荐已帮助客户更迅速地制定
更明智的商业决策。英敏特助
力企业和人才成长。欢迎访问
china.mintel.com了解更多。


